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Vanligare byta forsékringsbolag an gym visar undersdkning

Moderna Foérsdkringar har gjort en undersékning* kring svenskars
forandringsbenagenhet och sakférsékringar. Undersdkningen visar att det &r vanligare
att byta forsakringsbolag an morgontidning, gym eller medlemskap i livsmedelskedjor.
7 procent uppger att de troligen kommer att byta forsakringsbolag, bank eller
tandlakare inom narmsta aret. Men bara 5 procent sager att de kommer byta gym, 6
procent morgontidning och endast 3 procent uppger att de féormodligen kommer byta
ut sitt medlemskap i livsmedelskedjan.

Moderna Forsakringars undersokning visar ocksa att drygt halva befolkningen ar aktiva och
byter sakforsakring oftare an var femte ar. Samtidigt ar den andra halvan av befolkningen
betydligt mer passiv. 21 procent av svenskarna uppger att de aldrig har bytt férsakringsbolag
och 25 procent sager att det var mer an fem ar sedan sist.

- Det finns tva grupper av svenskar nar det kommer till sakforsakringar, dels de som
I6pande ser dver och byter férséakring och dels de som aldrig byter utan ligger kvar
med samma forsakringslosning ar efter ar. Vinnarna ar de aktiva. Vart
forsakringsbehov forandras over tid nar var livssituation utvecklas, och det ar viktigt
att se over sina forsakringar da och da for att sakerstalla att man har ett optimalt
skydd till ratt kostnad, sager Andreas Onstorp, privatmarknadschef pa Moderna
Forsékringar.

Av de svenskar som bytt forsakring under den senaste femarsperioden menar cirka tredjedel
att orsaken var att de sokte ett billigare alternativ. En knapp fjardedel séger att de har bytt
sakforsakring for att de har bytt bostad, kopt bil eller gjort en annan férandring och nastan lika
manga uppger att orsaken till bytet &r att de regelbundet ser 6ver sina forsakringar. Nar den
gruppen av svenskar som aldrig bytt forsakring far svara pa vad som ar avgérande om de
skulle byta forsakring rankas forsakringens innehall och villkor hogst, tatt foljt av priset.
Betydligt mindre viktigt ar att forsékringen kommit val ut i jamforelser i media eller att slakt
och vanner rekommenderar forsékringen.

- Det ar viktigt att inte stirra sig blind pa priserna nar man skaffar en forsékring utan att
man aven kontrollerar att férsakringen faktiskt ger det skydd man behdver, sager
Andreas Onstorp pa Moderna Forsakringar.

Benagenheten att byta leverantor av de vanligaste tjansterna skiljer sig at. 7 procent uppger
att de troligen kommer att byta forsakringsbolag, bank eller tandlakare inom narmsta aret.
Betydligt vanligare ar det att byta bilméarke: 15 procent sager att det &r mycket eller ganska
troligt att de byter bilmarke, samma siffra &r for friséren 14 procent, bredbandsleverantdren
13 procent, och 11 procent sager att det ar troligt att de kommer byta
mobiltelefonabonnemang inom det narmsta aret.

* Undersokningen &r genomford av TNS Sifo med hjalp av webbenkéter till en slumpmaéassigt rekryterad
internpanel bestdende av boende i Sverige, mellan 16-79 ar. Sammanlagt genomférdes 1092 intervjuer i slutet av
april 2010.
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For ytterligare information, véanligen kontakta:

Andreas Onstorp, privatmarknadschef Moderna Férsakringar
Tel: 08 - 56 206 752

E-post: andreas.onstorp@modernaforsakringar.se

Maria Dahll6f, kommunikationsansvarig Moderna Forsékringar
Tel: 073 - 626 88 86

E-post: maria.dahllof@modernaforsakringar.se

Om Moderna Forsakringar

Moderna Foérsakringar ar en dynamisk férsakringskoncern som kombinerar erfarenhet och nytankande for att
erbjuda konkurrenskraftiga sakforsakringslosningar. Med professionalism och engagemang utmanar Moderna
Forsakringar branschen och leder utvecklingen framat. | bolaget ingar dven Atlantica, Netvig och Bilsport & MC.

Moderna Forsakringar ingar i den nordiska forsakringskoncernen TrygVesta sedan den 2 april 2009. L4s mer om
Moderna Forsakringar pA www.modernaforsakringar.se




